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LE PROJET EN QUELQUES MOTS

BAJA SAE UQAR renouvelle leur identité et commandite
la refonte de leur site, afin d'avoir une vitrine qui soit a
leur image. C'est ainsi que l'équipe Aupoint, constituée
de trois étudiants issus du Cégep de Matane, a pour
mission de concevoir une maquette graphique et de
développer le site sur Wordpress.



1/ PREPARATION ET ARBORESCENCE
L —

Préparer le projet

Avant de concevoir la maquette graphique, notre
priorité a eté de travailler sur la navigation et l'ex-
périence utilisateur. Pour cela, nous avons commencé
par définir les profils types des utilisateurs finaux,
c’est-a-dire les cibles du site. Cette étape nous a
permis de mieux comprendre leurs comportements,
leurs attentes et leurs besoins, afin d'imaginer un
parcours utilisateur pertinent et adapte.

Par exemple, l'un de nos profils, Jean Bernier, est
un utilisateur susceptible de passer du temps sur
la page d'accueil et de s’intéresser particulierement
a la section dédiée aux partenaires. En réponse a
ce besoin, nous avons veillé a disposer les infor-
mations se rapportant aux partenaires dans la page
d'accueil, et de rendre la page accessible depuis le
menu principal.

Persona : représentation fictive d'un utili-
sateur d'une application ou d'un site web.
Les caractéristiques du persona UX guident
la conception de linterface du produit

numeérique : son architecture, son design et
ses contenus.

Source : https://blog.hubspot.fr/




1/ PREPARATION ET ARBORESCENCE
L —

. 1" Farticiper flanovation”

Q Zoomez pour mieux voir l'organigramme

é) Cliquez ici pour voir chaque organigramme
individuellement

Les organigrammes, quant a eux, ont joué un role
clé dans la structuration du parcours utilisateur

et l'arborescence du site. Ils nous ont permis d'or- L'arborescence d'un site web deésigne lar-
ganiser les contenus et les interactions de maniére chitecture des différents contenus et des
stratégique sur l'ensemble des pages, en veillant a pages d'un site internet ce qui permet a
ce que chaque section apporte une réelle valeur linternaute de naviguer rapidement d’une
ajoutée et que rien d'essentiel ne soit laissé de coté. page a lautre.

Source : https://blog.hubspot.fr/



https://drive.google.com/drive/folders/1aE8OebmrA0kTmI5XXxhyOEjB4KjwEuw6?usp=sharing

2 / MAQUETTE GRAPHIQUE (FRONTEND)

Chercher des concepts

Une fois le parcours utilisateur défini, nous avons
entamé la recherche du concept graphique pour le
webdesign tout en respectant une ligne de design
professionnelle, afin d‘avoir une maquette qui
correpond a l'identité visuelle de BAJA SAE UQAR.

Pour y parvenir, nous avons exploré plusieurs pistes
et expérimenté différents éléments graphiques, dans
le but de créer une maquette a la fois attrayante,
fonctionnelle et fidele a l'univers du projet.

BAJA SAE UQAR

Le projet initiative

ssssssssss

NORDIC WOLF

Un projet innovateur mené par
nos étudiants UQAR

NOUVELLES




2 / MAQUETTE GRAPHIQUE (FRONTEND)
L —

Améliorer et ajuster la maquette

Une fois la maquette validée, nous avons affiné notre approche en retravaillant lutilisation des couleurs issues de la charte
graphique, dans le but d’améliorer la lisibilité et de respecter les normes d'accessibilité. Certains éléments visuels jugés trop
distrayants, comme les textes en arriére-plan des articles, ont été supprimés afin de recentrer l'attention de l'utilisateur. Les retours
issus des tests utilisateurs ont également mis en lumiére des difficultés de lecture liées a la disposition des contenus. Ces obser-
vations nous ont guidés vers une mise en page plus harmonieuse et équilibrée, avec un recentrage des éléments, favorisant une
navigation et une lecture plus fluides et intuitives.

Les tests utilisateurs consistent a observer
des personnes utiliser le site pour identifi-
er les problemes de navigation. Ils permettent
d’améliorer l'ergonomie et l'expérience globale.




2 / MAQUETTE GRAPHIQUE (FRONTEND)
S ——




2 / MAQUETTE GRAPHIQUE (FRONTEND)
S ——




2 / MAQUETTE GRAPHIQUE (FRONTEND)
S ——

La version finale de la maquette graphique

Consulter les ébauches Consulter la maquette graphique
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https://www.figma.com/design/hKmRBjjQNjZlOe5vr2Uk8G/efc-eq7-modifications?node-id=9-3&t=R3f0YDcowofT8ev4-1
https://www.figma.com/design/zkJtXn7aFOJyChy2GMKd98/efc-eq7?node-id=9-3&t=4LWO3XE3lKX23kIe-1

3 / DESIGN SYSTEM
L —

Version desktop Version mobile

Prendre contact

Accueil
Nos partenaires
L'équipe
Notre histoire
Nouvelles

Galerie d'images

Prendre contact

s

Nous avons congcu chaque élément selon leur plateforme, afin d'avoir une idée du rendu final. Par

exemple ici, nous avons le header et le footer sur ordinateur, et a droite, nous les avons sur un format de

téléphone. Comme la navigation est différente, nous avons le menu burger qui s’ouvre lorsqu’on clique

sur le bouton avec trois traits en haut a droite. Naturellement, nous veillons a garder une cohérence et
les éléments entre les deux plateformes.

1



3 / DESIGN SYSTEM
L —

Ensuite, nous avons également imaginé les interactions au survol de certains éléments comme les cards

des nouvelles ou les images dans la page “Galerie d'images”. Cela permet d'ajouter une expérience

chez l'utilisateur, afin de lui faire comprendre qu’il peut interagir avec le site et qu'il y a des actions a

faire. Par exemple ici, le bouton indique qu’on peut étre redirigé quelque part au clic, tandis que pour la
galerie, l'interaction offre une information sur l'événement de la photo.

12



4 / LES FONCTIONNALITES (BACKEND)

WordPress offre une grande flexibilité, que nous avons
exploitée pour simplifier son utilisation et éviter aux
administrateurs d‘avoir a naviguer manuellement
dans les pages de modification pour ajouter des
partenaires ou ajuster chaque couleur. Nous avons
veillé a rendre la personnalisation du site plus ac-
cessible et intuitive, leur permettant de se concen-
trer sur le contenu plutét que sur la mise en page.
L'objectif étant de créer un modeéle / theme de site
complet et adaptable. C'est ainsi que nous avons
intégré des fonctionnalités qui optimisent l'expéri-
ence et l'efficacité d'utilisation de WordPress.

Pour rendre le théme du site plus flexible et
facile a gérer pour les administrateurs, nous
avons intégré des champs personnalisés
via le plugin ACF (Advanced Custom Fields).
Cette solution permet de séparer totalement

le contenu de la mise en forme, afin que les
personnes en charge du site puissent se con-
centrer uniquement sur la saisie des informa-
tions, sans se soucier de l'aspect visuel ou de
la structure des pages.

13



4 / LES FONCTIONNALITES (BACKEND)
L —

L'utilisation de ACF

ACF (Advanced Custom Fields) est un plugin WordPress qui permet d'ajouter facilement des champs personnalisés a l'interface
d’édition des pages ou des articles. Concretement, au lieu de modifier directement le code ou de dépendre du contenu standard de
WordPress, on peut créer des champs spécifiques (texte, image, lien, sélection, etc.) que l'administrateur remplit. Par exemple, sur
la page “Accueil”, nous avons créé un groupe de champs ACF permettant de renseigner le titre de la page, une vidéo présentation
et une description dans la section sur les partenaires. Ces données sont ensuite récupérées dynamiquement dans le theme grace
a des fonctions PHP comme get_field(). Cela permet de construire des gabarits de pages modulables, tout en maintenant une
séparation claire entre le contenu (géré par 'administrateur) et le code (géré par le développeur).

—

Depuis la page de modification de Wordpress, nous avons accés Tous les champs complétés sont récupérés et sont placés aux endroits prévus
aux champs que le plugin ACF a créés sur chaque page du site. a cet effet (d’aprés la maquette graphique). Cela se fait grdce & des variables.
Chaque champs est associé a une variable qui lui est propre,

afin que nous puissions les récupérer derriere dans le code.
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4 / LES FONCTIONNALITES (BACKEND)
L —

Plugin des partenaires

En se rendant sur l'onglet concernant les partenaires,
il est possible d'ajouter un partenaire. Dessus, il
suffit de renseigner les informations demandées et
le plugin se chargera du reste. Par exemple, selon la
somme indiquée, le plugin va associer le partenaire
a une catégorie par rapport aux renseignements de
celle-ci et l'afficher sur la page partenaires dans la
catégorie correspondante.

Page permettant de lister tous les partenaires

Page permettant de modifier l'intitulé et le montant des
catégories

Page permettant d'ajouter un partenaire avec un formulaire a compléter.
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4 / LES FONCTIONNALITES (BACKEND)
C—

Changement des couleurs du site

L'outil “Personnaliser le site” de WordPress permet Ce systéme se fait en amont, puisauque nous
de modifier l'apparence du site en temps réel, di- devons définir pour chaque élément du site
rectement depuis une interface visuelle. C'est via la couleur appliqueé. C'est pour cela qu'il
cet espace que nous pouvons ajuster facilement les est important d‘avoir concu une maquette
couleurs globales : les teintes primaires et secon- graphique, afin de savoir ol vont les couleurs
daires peuvent étre modifiées en un clic, et sont au- et de permettre aux développeurs d'associer un

tomatiquement appliquées a l'ensemble du site. Un élément visuel a une couleur.
vrai gain de temps, puisqu’il n'est plus nécessaire de
modifier chaque page individuellement pour adapter,
par exemple, la couleur des boutons ou des liens.

Nous avons acces a différents onglets selon l'élément pour lequel nous Une fois dans l'onglet, nous avons une palette de couleurs pour les
souhaitons cibler le changement de couleurs (theme, header, boutons ..) éléments ciblés. Il suffit de cliquer dessus et de changer la couleur.
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4 / LES FONCTIONNALITES (BACKEND)
L —

Le guide utilisateur

Afin de faciliter la gestion du site pour les admin-
istrateurs, nous avons cong¢u un guide utilisateur
détaillé. Ce guide explique étape par étape comment
gérer chaque page du site, en mettant l'accent sur
les fonctionnalités spécifiques et les outils de per-
sonnalisation disponibles. Il offre des instructions
claires sur l'ajout, la modification et la suppression
de contenu, tout en illustrant les meilleures pratiques
pour maintenir une cohérence dans la présentation
du site. L'objectif est de rendre la prise en main du
site simple et intuitive, méme pour les utilisateurs
n‘ayant pas de connaissances techniques.

Consulter le guide utilisateur
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https://drive.google.com/file/d/1z8vq04grL5qoolmu4sB1dH37EJKLPG95/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1z8vq04grL5qoolmu4sB1dH37EJKLPG95/view?usp=sharing

5 / CONCLUSION
L —

Ce projet a représenté bien plus qu'un simple exercice de conception : il nous a permis d’'explorer l'en-

semble du processus de création d'un site web, depuis la réflexion autour de l'expérience utilisateur

jusqu'au développement d'un théme personnalisé sur WordPress.Nous avons pu mettre en pratique nos

compétences techniques, affiner notre méthodologie de travail et relever des défis concrets liés a l'acces-
sibilité, a l'ergonomie et a la personnalisation de l'interface d’administration.

La collaboration avec l'équipe de BAJA SAE UQAR a grandement enrichi cette expérience. Ce cadre de
travail collaboratif nous a aidés a mieux comprendre les attentes d'un véritable commanditaire et a
adapter notre approche en conséquence.

Nous tenons a remercier chaleureusement BAJA SAE UQAR pour leur confiance et pour nous avoir offert
cette opportunité précieuse de participer a la conception de leur site web.
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